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#01  
 tHW kiEl –  
diE CHaMpionS-
MarkE

17 maL DEuTsCHEr mEIsTEr
1957, 1962, 1963, 1994,  
1995, 1996, 1998, 1999,  
2000, 2002, 2005, 2006,  
2007, 2008, 2009, 2010  
und 2012

3 maL CHampIons-LEaGuE-sIEGEr
2007, 2010 und 2012

8 maL DHB-poKaLsIEGEr
1998, 1999, 2000, 2007,  
2008, 2009, 2011 und 2012

3 maL EHF-poKaLsIEGEr
1998, 2002 und 2004

5 maL supErCupsIEGEr 
1995, 1998, 2005, 2007,  
2008 und 2011

1 maL supEr-GLoBE-sIEGEr
2011

WEr GEWInnEn WILL, sETZT auF DEn THW 
So einfach liest sich das Ergebnis der verschiedenen Marktstudien rund um den  
THW Kiel und Handball in Deutschland und Europa. Ausschlaggebend für diese 
Auszeichnung sind der permanente sportliche Erfolg in Meisterschaft, Pokal und 
Champions League sowie ein konsequenter Markenaufbau über alle Vereins-  
und Ländergrenzen hinweg.

 „ Sich beim ThW zu poSiTionieren, heiSST miTSpielen auf höchSTem niveau.“

Setzen Sie auf Begeisterung und Synergien. Der THW Kiel vereint wie kein zweiter  
Verein in der Handball-Bundesliga internationalen Spitzensport, beste  
Unterhaltungs- und Sympathiewerte über die Vereinsgrenzen hinweg  
mediale Reichweite und besitzt dazu noch das größte Fanpotenzial in Deutschland.

 „alleS, WaS gehT.“

Als Top-Marke bietet der Club darüber hinaus sowohl seinen Fans als auch seinen 
Partnern und Sponsoren alle Möglichkeiten, diesen Erfolg mitzuleben und für  
die eigenen Ziele zu nutzen. THW bedeutet mehr als Handball. THW ist Erfolg.  
Für regionale, nationale und internationale Partner.
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© QUELLE: Studie „Marken im deutschen Profisport“ 2011
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DIE BEsTEn pLäTZE DEs THW 
Es gibt viele Möglichkeiten, sich und seine Marke beim THW Kiel optimal ins Spiel 
zu bringen. Die Sparkassen-Arena und das unmittelbare THW-Umfeld bieten 
Sponsoren und Partnern ein vielfältiges Angebot, in einzigartiger Atmosphäre 
neue Kontakte zu knüpfen und die eigene Markenbekanntheit zu steigern – ob in 
der exklusiven THW-Business-Lounge oder direkt am und rund ums Spiel- bzw. 
Spielergeschehen.

Schon heute nutzen über 200 Unternehmen den THW als ihre Plattform und 
setzen auf die Synergieeffekte einer exklusiven Kooperation sowie auf den hoch-
emotionalen Mehrwert des sportlichen Groß-Ereignisses.

IHrE marKE In BEsTEr GEsELLsCHaFT
Regionale und nationale Unternehmen gehören schon seit 
Jahrzehnten unzertrennlich zum Erfolg des THW Kiel.

GEmEInsam auFTrETEn – GEmEInsam GEWInnEn  
Der „Unser Norden“-Cup zeigt: Wenn es um Handball geht, 
halten die Kieler zusammen. So präsentiert die coop e. G.  
sky und plaza zum wiederholten Male den hochkarätig be-
setzten „Unser Norden“-Cup und profitiert dadurch schon  
vor Saisonbeginn von der Kraft der Championsmarke THW Kiel. 

#02 
rEgional  
pErfEkt  
iM SpiEl

HIEr TrIFFT sICH Das BusInEss 
Auch wenn es beim THW Kiel vorrangig um Spitzen-Handball 
geht, gibt es vor und nach dem Spiel sowie in der Halbzeit-
pause immer noch genug Zeit, Geschäftliches auszutauschen, 
Kontakte zu Kunden, Partnern und Mitarbeitern zu pflegen 
oder einfach nur den Tag im exklusiven und gemütlichen 
Ambiente der VIP-Business-Lounge ausklingen zu lassen. 
Natürlich mit exzellenter Bewirtung von unserem lang-
jährigen und herausragenden Caterer.

Wer darüber hinaus die Nähe zu regionalen Partnern,  
THW-Sponsoren oder zum Team sucht, hat die Möglichkeit, 
über den THW-Sports-Treff und Zebra-Club Teil des  
THW-Netzwerkes zu werden. Mehr Informationen erhalten 
Sie auf unserer Webseite www.thw-provinzial.de

ÜBEr 250.000 LIvE-KonTaKTE BEI HEImspIELEn 
Das ist Liga-Spitze und heißt für Sponsoren und Partner:  
Wer sich in der Sparkassen-Arena-Kiel platziert, wird 
gesehen. Soviel steht fest. Ob mit der eigenen Werbebande, 
durch Trikotsponsoring oder dem Logo auf der TV-Rollbande. 

nEu: 
LED-Video-Würfel in der Sparkassen-Arena im 16:9-Format  
für Video-Spots (30 sec), Presenting-Spots (z. B. Time-Out)  
und Spieler-Patenschaften.
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#03  
nationalEr 
CHaMpion  
in print & tv
mEDIaL unsCHLaGBar  
Auch wenn es um TV, Print und  
Social Media geht, steht der THW 
unangefochten an der Spitze der Liga. 
Das bestätigen die aktuellen Markt-
studien rund um den Handball und 
den THW.

Keiner landet so oft auf den Titelseiten 
der großen nationalen Zeitungen.
Keiner verfügt über mehr Sendezeiten 
im TV. Dabei beweist der Rekord-
meister nicht nur seit Jahren Kontakt-
Kontinuität, sondern knackte in der 
vergangenen Saison 2011/2012 sogar 
die magische Marke von 100 Mio.  
bei der TV-Reichweite (inklusive 
Champions-League-Übertragungen).

Darüber hinaus wuchs die Social-  
Media-Aufmerksamkeit dank der 
nahezu perfekten Saison 2011/12  
wie bei keinem zweiten deutschen 
Verein. Mehr Fans. Mehr Kontakte. 
Mehr Möglichkeiten für Ihr effizientes 
Sponsoring.

FaCEBooK – sTarKEr ZuWaCHs 

Fakten Fans

Follower 01/06/12 31.920

Follower 01/07/12 34.616

steigerung in prozent 8,45 %

absolute steigerung 2.696

© Social Media & Sport

„ DaS STärkSTe abSoluTe  
WachSTum miT 2.696 neuen 
fanS kann im Juni 2012  
Der meiSTer, pokal-unD 
championS-league-Sieger  
ThW kiel verbuchen.  
Die geSamTe liga kann Sich  
DieSen monaT um 4,69 %  
auf 196.361 fanS STeigern. 
DaS abSoluTe WachSTum 
beTrägT 8.802 fanS.“
© Social Media & Sport

sTarKE präsEnZ auF aLLEn TITELBLäTTErn

DER THW LIEGT BEI DER ANZAHL DER TV-ÜBERTRAGUNGEN VORNE.

spITZEnrEITEr Im Tv
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THW Kiel

Hsv Hamburg

Füchse Berlin

rhein-neckar Löwen

sG Flensburg-Handewitt

sG magdeburg

vfL Gummersbach

Fa Göppingen

TBv Lemgo

Tus n-Lübbecke

Tv Großwallstadt

HsG Wetzlar

  Sport1        Sport1.de        Sport1+        Sport1      © www.handballimfernsehen.de – Top 12 der Liste 

TV
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WELTWEITE aussTraHLunG.

  Toyota-Handball-Bundesliga        Toyota-Handball-Bundesliga & Velux EHF Champions League        Velux EHF Champions League     

GEWonnEn, GEFEIErT, EuropaWEIT GEpunKTET
Internationale Stars des THW:  
Von Trainer bis Team.

TV

#04  
intErnational 
EinE MaCHt 
GrEnZEnLosE auFmErKsamKEIT   
Ob Deutschland, Island oder sogar Asien:  

Dank der nahezu weltweiten Ausstrahlung der Champions League  
schafft es die Marke THW seit Jahren immer wieder, Kieler  
Championshandball über sämtliche europäische Ländergrenzen  
und sogar Kontinente hinweg zu tragen. Direkt in die Herzen  
der internationalen Fangemeinde.

InTErnaTIonaLEr muLTIpLIKaTor „TEam“
Zunehmend spielt die Strahl- und Anziehungskraft des multinationalen, 
hochkarätig besetzten THW-Kaders rund um Erfolgscoach Alfred Gislason
beim Markenaufbau eine wichtige Rolle – auf und neben dem Platz. 
Spieler wie Marcus Ahlm, Thierry Omeyer oder Filip Jicha verkörpern zu 
einhundert Prozent die europäische Championsmarke THW und sind 
heute schon, neben Trainer Gislason, begehrte Botschafter von inter-
national agierenden Marken wie Adidas, Orlen, Veolia oder bwin.  
In Deutschland. Ihren Heimatländern. Und weltweit.

EInIGE DEr InTErnaTIonaLEn THW-parTnEr:
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#05  
 WErdEn SiE  
 tEil unSErES
nEtzWErkS 

THW KIEL HanDBaLL-BunDEsLIGa GmBH & Co. KG
Klaus Elwardt, Geschäftsführung
sabine Holdorf-schust, Geschäftsführung

Christian sievers, Marketing und Vertrieb
marcel Klein, Leiter Vertrieb und Marketing

unsEr sTarKEs TEam DEr GEsCHäFTssTELLE
Christine Haasler-Theede, Jutta Kröger, Lydia Kahmke, Fritz Meller, 
Harald Stenzel, Birte Marxen und Christian Robohm
 

WIrTsCHaFTsaussCHuss

ulrich rüther
Provinzial Versicherungen

Dirk Lütje
CITTI

Dr. Georg Wegner  
Rechtsanwalt und Notar

Jochen Lahrtz
famila

Willi Holdorf  
adidas AG

Gerd müller
coop e. G.

Helmut stracke norbert Wechselbaum 
S+W Elektrobau

Vorsitzender stellv. Vorsitzender

auFsICHTsraT

Vorsitzender

Klaus-Hinrich vater
Vater Unternehmensgruppe

stellv. Vorsitzender

Götz Bormann 
Förde Sparkasse

olaf Berner 
THW Kiel e. V.

reinhard Ziegenbein
Rechtsanwalt und Notar

marKETInG, sponsorInG, KommunIKaTIon unD HospITaLITy:
Sie möchten Partner oder Sponsor des THW Kiel werden?  
Kontaktieren Sie uns unter der rufnummer 0431 / 67039-0 oder  
per E-mail an marketing@thw-handball.de – gerne präsentieren wir 
Ihnen unser breites Leistungsangebot auch persönlich.
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THW-provinzial.de
THW KIEL Handball-Bundesliga GmbH & Co. KG, Ziegelteich 30, 24103 Kiel

T +49 431 / 67039-0, F +49 431 / 67039-30, info@thw-handball.de


